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O mar como estrategia em Cabo Verde

Description

Se a pesca per si € uma actividade econémica das mais importantes para 0 nosso arquipélago, os actores econémicos,
politicos e institucionais, tém de ver mais longe, investindo na pesca profissional ao largo e no transporte maritimo inter
ilhas. A necessidade de uma pequena frota para ligagéo entre as ilhas é mais que necessaria, para reduzir assimetria entre
regides mais isoladas, facilitando e intensificando negocios, circulagédo de pessoas e aumentando o consumo interno,
combatendo na pratica, pobreza, criando valores e melhores oportunidades de empregabilidade para a juventude cabo-
verdiana.

Se a pesca per si € uma actividade econdémica das mais importantes para 0 nosso arquipélago, os actores econémicos,
politicos e institucionais, tém de ver mais longe, investindo na pesca profissional ao largo e no transporte maritimo inter
ilhas. A necessidade de uma pequena frota para ligacdo entre as ilhas é mais que necessaria, para reduzir assimetria entre
regides mais isoladas, facilitando e intensificando negocios, circulagédo de pessoas e aumentando o consumo interno,
combatendo na pratica, pobreza, criando valores e melhores oportunidades de empregabilidade para a juventude cabo-
verdiana.

Criou-se oportunamente finalmente, um ministério exclusivo dedicado ao que chamamos de economia azul, que abrange
todas as actividades economicas ligadas directa ou inderectamente, ao mar. Atitude e decisdo louvavel vindo da urgéncia
de explorar a economia maritima e, da presséo da globalizacao, sobre estas ilhas. Cabo Verde precisa ainda de mais
Estado, mas ndo de maneira sufocadora, quase monopolista, mas sobretudo dotado de InstituicGes mais ageis, uteis e
menos burocraticas, e temos de reconhecer que para termos melhores cidaddos, o pais tem de investir mais na educacao
civica e profissional todo em apoiando as familias.

Ir mais a fundo, na técnica de transformacédo e conserva de produtos alimentares, sensibilizando a hova geracdo, sob
orientagado técnico pedagogica de instituicbes de ensino técnico profissional, secundario e superior, em todas as nove ilhas
habitadas, para se poder incentivar, atraccéo de investimento seguro em produtos tanto para o mercado interno como para
a exportacdo. Podera significar a breve trecho inovacao extraordinaria com surgimentos de novos e mais produtos e
reactivacdo de unidades fabris agro pecuario como a antiga fabrica Justino Lopes em Santa Cruz, Santiago, conserva
pesqueira na Praia e Tarrafal, ainda mesma ilha, em Ponta do Sol, em Santo Antdo, mesmas ac¢bes também nas ilhas da
Boavista e Maio e viragem industrial na producao do café, aguardente...qui¢cd novos produtos: cachupa pré guisada, a
onde acrescentariamos outros ingredientes, feijoada enlata, como o cassoulet francés, feijao pré cozido enlatado e
congelado, peixe fumado e muitas outras especialidades gastrondmicas, cozidas, transformadas, em conserva... etc,
significando, mais produtividade, mais emprego, mais consumo interno...

Para termos jovens empreendedores, s6 a vontade politica ndo é suficiente se as condigdes e oportunidades reais de
apoio, estiverem ausentes. Quando vermos para a juventude, fixamos, mais rapidamente o estilo, ficando sem descobrir
nem perceber, o0 que o estilo ndo nos informa: a emog¢éo que o0s jovens valorizam e a organizacdo social que defendem,
mesmo se houver utopia. Os jovens ndo estdo interessados unicamente em entretenimento: festas, festivais musicais,
etc... eles querem e defendem, com mais ou menos garras, o seu ganha-pao e aspiram & independéncia econémica.
Querem e exigem melhor qualidade de vida, oportunidade de emprego, formacéo e reagirdo mais positivamente, vendo
resolvidos a maioria dos seus problemas, com mais educagao, ficardo, mais moderados e disponiveis a investirem-se mais
nos percursos da vida profissional, projectos e ideias.

Sao jovens da televiséo, dos telemoveis, tabletas, portateis, redes sociais, Internet..., uma geragéo que ndo tem nostalgia
do passado, que ndo conheceram, querem ver para frente e sdo detentores de ideias novas, com outras aspiracdes
artisticas, culturais, e estdo mais bem informados do que as gerag6es precedentes e tendo acesso entre outros a credito
para financiarem seus projectos, serdo auto empreendedores e uteis as suas comunidades.

A juventude cabo-verdiana, utiliza os médias sociais, para criar e ou anunciar um produto, servico, marca etc, agindo e
comportando-se como empresarios, possuidores de algo que precisa ser promovido e mesmo ndo estando a vender nada,
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estamos praticamente todos a promover algo, ideias e outros, agindo e inter agindo como um eu do mundo moderno
sensivelmente empreendedo !

O mundo mudou neste planeta terra e este pequeno pais que é 0 nosso, esta confrontado, embora possuidor de parcos
recursos, ao egoismo econdémico transfronteirico, que como tubaréo, engole tudo e for¢a-nos a uma posi¢céo de nao
imobilismo e a uma tomada de consciéncia e mudanca de estratégia necessaria para encontrarmos solucdo aos problemas
e desafios, que temos pela frente, na construcdo de um Cabo Verde moderno.

O nosso modo de vida, habito alimentar, estdo intimamente ligados, no quotidiano, consciente ou inconscientemente ao
Mar, que nos rodeia e nos une como pais arquipelagico. Activar mais e melhores praticas comerciais e industriais, na
economia produtiva maritima, € tirar maior vantagem e mais valia da nossa zona economica maritima exclusiva.

Intervencdes, sob a forma de producéo industrial, pesca profissional ao largo, transporte... em parcerias ou com as nossas
proprias for¢as, vai nos ajudar a produzir e a exportar mais, a encorajar o consumo interno, criando emprego, fazendo
crescer a economia.

Apostando no Mar, ndo estaremos a entrar de pé mais firme, na mundializagao, criando mais valor acrescentado e
explorando para 0 nosso proprio proveito a zona economica maritima exclusiva cabo-verdiana, diversificando a economia,
que passara a nao depender, exclusivamente, na sua vertente criadora de riqueza, unicamente do factor turismo de sol e
praiall

O Mar, sempre o Mar eternamente presente e sempre amigo, & espera por nos...
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