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INTERNACIONAL

25S: Internacionalizar Galicia no 20167

Descripcion

Todas as candidaturas deben ter presente que logo do 25 de setembro, teran que implementar lifias de actuacién e
medidas que acheguen soluciéns & cidadania a curto prazo para os problemas mais inmediatos. Mais tamén, que deberan
marcar lifias de traballo de medio e longo prazo que perfilen os seus proxectos estratéxicos, aqueles que ilusionan e
mobilizan ao electorado mais ala do urxente e inmediato.

Todas as candidaturas deben ter presente que logo do 25 de setembro, teran que implementar lifas de actuacién e
medidas que acheguen soluciéns & cidadania a curto prazo para os problemas mais inmediatos. Mais tamén, que deberan
marcar lifias de traballo de medio e longo prazo que perfilen os seus proxectos estratéxicos, aqueles que ilusionan e
mobilizan ao electorado mais ala do urxente e inmediato.

Esta obviedade vai para todas as candidaturas e todos 0s seus equipos. Mais comodas ou menos comodas co réxime e
cultura do 78, todas as candidaturas teran que artellar un discurso, crear un imaxinario publico do proxecto que definen
para Galicia e o benestar da sta sociedade; desde a propia campafia a xestion diaria posterior as eleccions (ordinaria e
extraordinaria) como goberno ou como oposicién.

A relacion de Galicia co resto do mundo e os esforzos por posicionar no mercado global &s nosas industrias, empresas,
produtos e organizacions, deberd ser parte central dese carril de decisions e discurso; que vai do inmediato ao futuro.
Gafiar competitividade para a nosa economia facendo un uso intelixente dos nosos recursos e posicionamento cara o
exterior € unha oportunidade de época no ano 2016 que as candidaturas non poden esquecer.

No século XXl internacionalizarse deberia implicar saber relacionarse co exterior xerando oportunidades estratéxicas de
medio e longo prazo desde complementariedades econdmicas, culturais e sociais, observando o planeta desde os marcos
actuais e futuros e non desde o mapa final da Guerra Fria e a tradicional vision ibérica. Haberia, loxicamente, que
internacionalizar Galicia desde as sUas vantaxes estratéxicas e identidade na sociedade global.

Hoxe en dia a capacidade de posicionar un territorio e as stas organizacions e persoas no ambito internacional,
caracterizando unha identidade asociada a unhas capacidades, son eixos centrais que tefien presentes en calquera escola
negocios a hora de posicionar calquera marca ou produto. Crear produtos de calidade, con valor engadido e
internacionalizalos semella unha formula de éxito de desenvolvemento econdmico para as sociedades occidentais como a
nosa, con necesidade inaprazable de diferenciarse por criterios de calidade.

Pero realmente a internacionalizacion é hoxe moito mais que internacionalizacién econdémica empresarial. O exterior, 0
internacional, esta cada vez mais presente na nosa realidade cotia e tamén determina os ambitos de participacion das
instituciéns. A interdependencia dos territorios (da crise ecoléxica, o sistema financeiro ou as migracions) obriganos a
pensar na internacionalizacion de Galicia non s6 en relacion & competitividade da nosa economia, senon que o global, o
exterior, ten que ser hoxe moito mais para quen adxective as slias propostas politicas arredor dos Dereitos Humanos.
Promover unha internacionalizacion galega que respecte a coherencia de politicas en DDHH seria una accién politica con
maiusculas e xeraria marca global con identidade e capacidades propiasli].

No mundo do século XXI, da crise de crecemento econémico e desemprego ou o da crise humanitaria e das persoas
migrantes e refuxiadas, ter un plan xeral de internacionalizacion integral debera ser asunto central de todas as
candidaturas.

Os oito Ultimos anos o goberno de Feijoo apostou forte polo discurso da internacionalizacion empresarial por medio de
crédito e a descarga da marca propia na Marca Espafia, en prol da eficacia e a austeridade, dandolle a defensa dos DDHH
no exterior ou a relacion coa lusofonia un lugar na axenda, mais para moitas con aparencia cosmética.

Asi as cousas, hai moito que avanzar despois do 25S e o camifio por percorrer en materia de accion exterior € inmenso e
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con valiosos retornos en marcha. Apostar por harmonizar o noso posicionamento global en base a nosa identidade e
recursos semella un primeiro paso elemental: o Atlantico, a lingua, a diaspora ou 0s camifios de Santiago son eixos
obxectivamente estratéxicos[ii] nos que traballar.

Todas as candidaturas & Presidencia da Xunta deben ter un plan para vivir o mundo global desde aqui e as decisions
nesta area de goberno perfilaran de forma determinante o proxecto e o discurso ofrecido & sociedade no marco do século
XXI. Nas cousas de comer, a internacionalizacion é cada dia mais importante.

[i] E incoherente, por exemplo, facilitar créditos & internacionalizacion de empresas nacionais que incumpren os DDHH nas
sociedades onde se implantan. Para saber mais: Marca Espafia, Que implicaciones tiene para el desarrollo humano?,
La Coherencia de politicas para el desarrollo en Espana.

[ii] Son estes capitais relacionais de primeiro nivel a ordenar e explotar estratexicamente; en relacion &s nosas principais
industrias e potenciais econdmicos tradicionais e con potencial futuro; do mar as industrias culturais.
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