
Relacje polsko-chińskie: wymiar ekonomiczny
Descripción

Sta?y rozwój relacji politycznych mi?dzy Polsk? a Chinami nie poci?ga za sob? post?pu w wymianie handlowej.  Pojawia
si? wi?cej propozycji wspó?pracy ni? dziesi?? lat temu, ale wci?? ich rezultaty nie maj? odzwierciedlenia we wska?nikach
ekonomicznych.

Sta?y rozwój relacji politycznych mi?dzy Polsk? a Chinami nie poci?ga za sob? post?pu w wymianie handlowej.  Pojawia
si? wi?cej propozycji wspó?pracy ni? dziesi?? lat temu, ale wci?? ich rezultaty nie maj? odzwierciedlenia we wska?nikach
ekonomicznych.

Chiny s? pierwszym eksporterem i drugim importerem ?wiata. Maj? dodatnie saldo handlu zagranicznego, a ich PKB
charakteryzuje si? 8-10% wzrostem ka?dego roku, co daje im czwart? pozycj? w globalnym rankingu w tej kategorii.
Podczas gdy Chiny ciesz? si? mocn? pozycj? ekonomiczn?, Polska jest na 21-25 miejscu na ?wiecie pod wzgl?dem
wzrostu PKB (2-4%) oraz udzia?u w eksporcie i imporcie ?wiatowym. W du?ej mierze w?a?nie dzi?ki Chinom, Polska
zmaga si? z negatywnym saldem handlu zagranicznego.

Najwa?niejszym partnerem handlowym Chin jest Unia Europejska. W?ród swoich cz?onków, najwy?szy poziom handlu z
gigantem azjatyckim w 2012 roku zaobserwowano kolejno w Niemczech, Holandii, Wielkiej Brytanii, Francji i W?oszech.
Udzia? Polski w chi?skim handlu zagranicznym jest prawie niezauwa?alny: 0.60% w eksporcie i 0.11% w imporcie.

Jedna czwarta produktów eksportowanych z Polski trafia do Niemiec, innym wa?nym kierunkiem polskiego eksportu jest
Wielka Brytania oraz Czechy. Natomiast bior?c pod uwag? produkty sprowadzane do Polski, ju? w pierwszej trójce
pojawiaj? si? Chiny, tu? po Niemczech i Rosji. Statystyki pokazuj?, ?e Chiny maj?  jednoprocentowy udzia? w polskim
eksporcie, podczas gdy ich udzia? w imporcie si?ga 8-9%. Taki stosunek jest ma?o korzystny dla Polski, poniewa?
pog??bia on deficyt wymiany handlowej z zagranic?.

Podobn? dysproporcj? zauwa?a si? w innych pa?stwach europejskich. Czechy importuj? z Chin 11-12% ca?o?ci
importowanego towaru, a eksportuj?  do nich tylko 1%, Ukraina importuje 11% i eksportuje 4%. Taki stan rzeczy ma nie
tylko ?ród?o w doskona?ej sytuacji gospodarczej w Chinach, ale tak?e w rozwa?nej chi?skiej polityce, dzi?ki której
rozpocz?cie dzia?alno?ci na rynku chi?skim jest bardzo trudne. Istnieje du?o barier, które ograniczaj?c zagraniczne firmy
spe?niaj? swoje g?ówne zadanie, jakim jest ochrona spo?ecze?stwa chi?skiego przed utrat? pracy. By? mo?e ta strategia
jest jednym z powodów niskiej stopy bezrobocia (oko?o 6%) w Chinach.

Polska otworzy?a si? nied?ugo po transformacji, co cz?sto skutkowa?o znikaniem polskich marek z rynku krajowego.
Natomiast Chiny sukcesywnie przygotowuj? si? na zderzenie z konkurencj? p?yn?ca z zagranicznych firm o wi?kszym
do?wiadczeniu. Kiedy chi?skie przedsi?biorstwa b?d? gotowe, kraj otworzy swój rynek. Obecnie jednak nie ma zbyt wielu
mo?liwo?ci, aby zwi?kszy? warto?? eksportu do Chin. Oprócz oczywistych barier j?zykowo-kulturowych, przedsi?biorcy
musz? stawi? czo?a braku przejrzysto?ci regulacji prawnych, procedurom ochronnym i antydumpingowym, wysokim
wymogom finansowym dla inwestorów zagranicznych czy wysokim kosztom reklamy.

Na przyk?ad, w przemy?le samochodowym, inwestor nie mo?e posiada? wi?kszo?ci kapita?u, w sektorze budowlanym
nale?y mie? d?ugoletnie do?wiadczenie na rynku, aby moc ubiega? si? o realizacj? projektów. Zak?adanie firmy handlowej
z kapita?em zagranicznym wi??e si? z d?ugotrwa?? procedur? zatwierdzaj?c?. Te bariery po??czone z oferowaniem
ta?szych produktów przez Chi?czyków skutkuj? tym, ?e aktualnie istnieje 21 tysi?cy firm, z których do Polski si? importuje i
tylko 2 tysi?ce firm, które z Polski eksportuj? do Chin.
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Niemniej jednak, struktura polskiego eksportu do Chin si? poprawia. Udzia? produktów wysoko przetworzonych wzrós? o 6
punktów procentowych. W?ród towarów najcz??ciej eksportowanych do Chin znajduj? si?: mied?, chemikalia, samoloty i
pojazdy stra?ackie. Natomiast do najwa?niejszych produktów w imporcie nale?a?y komputery i cz??ci do komputerów,
telefony komórkowe, urz?dzenia pami?ci i modemy.

Wa?nym aspektem w relacjach ekonomicznych s? równie? inwestycje. W zakresie inwestycji polskich w Chinach zwi?ksza
si? wspó?praca w sektorze górniczym, farmaceutycznym i chemii budowlanej. Warto?? wszystkich polskich inwestycji
si?gn??a 150 milionów euro,  a inwestycje chi?skie w Polsce wynios?y prawie 250 milionów euro. Ró?nic? t? po raz kolejny
mo?na wyt?umaczy? barierami broni?cymi dost?pu do rynku chi?skiego. Jednak interesuj?ce jest, ?e inwestycje chi?skie
(g?ównie z zakresu elektroniki) wci?? s? daleko za inwestycjami europejskimi i ameryka?skimi w rankingu inwestorów
zagranicznych w Polsce.

Omawiaj?c chi?skie inwestycje w Polsce, nie sposób nie wspomnie? o zamieszaniu przy autostradzie A2, która
hipotetycznie powinna by?a by? gotowa przed Euro 2012. Oferuj?c dumpingowa cen?, chi?ska firma COVEC wygra?a
przetarg w 2009 roku na 50 kilometrów autostrady ??cz?cej ?ód? z Warszaw?. Wspó?praca chi?sko-polska zako?czy?a
si? fiaskiem. Chi?czycy nie zapoznali si? w dostateczny sposób z dokumentacj? projektu, przez co na przyk?ad byli
zaskoczeni konieczno?ci? wybudowania przej?? dla zwierz?t pod autostrad? (jest to jeden z wymogów Unii Europejskiej).
Prawdopodobnie od pocz?tku ca?y projekt by? b??dnie skalkulowany, dlatego wyczerpanie si? ?rodków finansowych na
jego realizacj? by?o tylko kwesti? czasu.  W 2011 roku zerwano kontrakt.

Strona chi?ska nie wiedzia?a jak si? organizuje przetargi publiczne w Polsce, ani te? jak si? pracuje w polskich warunkach,
z kolei Polacy nie wzi?li pod uwag?, ze powinni byli pomóc Chi?czykom i zapozna? ich z europejskimi standardami.
Ponadto, negocjacje w sprawie budowy autostrady by?y wyrwane z kontekstu – kiedy prowadzi si? rozmowy z tak du?ym
partnerem jak Chiny, powinno si? ustali? ca?y pakiet wspólnych przedsi?wzi??. By? mo?e gdyby Chi?czycy mieli w
perspektywie d?ugookresow? wspó?prac?, budowa A2 nie zako?czy?aby si? w taki sposób. Na szcz??cie, nadchodz?
nowe okazje do polepszenia wspó?pracy ekonomicznej mi?dzy Polsk? a gigantem azjatyckim, szczególnie w sektorze
energetycznym i energii odnawialnej.

Obecnie mo?na prognozowa?, ?e polsko – chi?skie relacje gospodarcze b?d? si? stopniowo polepsza? i pog??bia?. W
marcu 2012 roku Ministerstwo Gospodarki uruchomi?o stron? internetow?  Go China, na której zbiera si? u?yteczne
informacje dla przedsi?biorstw chc?cych podj?? wspó?prac? z Chinami, a tak?e dla eksporterów, importerów i inwestorów.
Tylko w ci?gu jednego roku z portalu skorzysta?o ponad 320 tysi?cy internautów. Dodatkowo, istnieje szereg potencjalnych
obszarów wspó?pracy: ochrona ?rodowiska, wymiana turystyczna, udzia? chi?skich przedsi?biorstw w projektach
dotycz?cych polskiej infrastruktury oraz dzia?alno?? naukowa, zw?aszcza w zakresie bada? nad zmianami klimatycznymi,
biotechnologi? i produkcj? zdrowej ?ywno?ci.
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